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Sustainable Food Platforms:  

E n a b l i n g  s u s t a i n a b l e  fo o d  p ra c t i c e s  t h ro u g h  
s o c i o - t e c h n i c a l  i n n o va t i o n  
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S a m f u n n s u t v i k l i n g  v i k t i g  f o r  
n e t t h a n d e l  a v  m a t

• Tekniske innovasjoner

• Nye forretningsmodeller 

• De fleste handler noe på nett 

• Økt salg av tjenester

• Flere eldre

plateforms.oslomet.no



U t v i k l i n g e n  i  n e t t h a n d e l  a v  
d a g l i g v a r e r  i  E u r o p a
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O n l i n e  s u p e r m a r k e d
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M i d d a g s k a s s e r
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M a t k o l l e k t i v e r  m e d  g r ø n t

plateforms.oslomet.no



S p e s i a l i s t e r  p å  k j ø t t
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S p e s i a l i s t e r  p å  f i s k
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S p e s i a l i s t e r  p å  b r ø d  o g  k a k e r
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S p e s i a l i s t e r  p å  d r i k k e
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B e d r i f t s m a r k e d e t
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H y t t e m a r k e d e t
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U t n y t t e l s e  a v  s u k k e r a v g i f t e n
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S t o p p  m a t s v i n n
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F a s t f o o d
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T o s i d i g e  p l a t f o r m e r
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H v o r f o r  k j ø p e  m a t  p å  n e t t ?

• Forenkling av innkjøpsprosessen

• Tidsbesparende

• Levering på døra

• Tilgjengelighet av flere produkter
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H v o r f o r  s e l g e  m a t  p å  n e t t ?

• Segmenter interessert i forenklet mathandel

• Nye markedskanaler for nisjeprodukter

• Mulig å nå kunder langt unna

• Idealistisk begrunnelser
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L i t e  m o d e n  b r a n s j e

• Høyt innovasjonstempo

• Mange nystartede aktører

• Mange små aktører

• Oppkjøp og nedleggelser

• Ikke utnyttet stordriftsfordeler
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Sustainable Food Platforms: 
E n a b l i n g  s u s t a i n a b l e  f o o d  p r a c t i c e s  

t h r o u g h  s o c i o - t e c h n i c a l  i n n o v a t i o n  

plateforms.oslomet.no



Referanser

• Supermarked

• https://www.kolonial
.no

• https://www.meny.n
o

• Middagskasser

• https://godtlevert.no
/

• https://www.kolonih
agen.no/

• https://proviant.no/

• Matkollektiver

• https://www.nettbuti
kkmatkollektivet.no/

• http://kooperativet.n
o/

• Kjøtt

• https://www.spekehuset.no/

• https://www.pølsemannen.no/

• https://frittogvilt.com/

• Fisk

• http://www.klippfiskbua.no/

• https://svanoylaks.no/

• http://www.fiskebilen.no/

• Brød og kaker

• https://www.morgenlevering.no/

• https://www.bakerhansen.no/

• Drikke

• https://www.nespresso.com/no/no/hje
mmeside

• https://www.vinmonopolet.no/

• https://leske.no/



Referanser

• Bedriftsmarkedet
• https://www.lunsj.no/

• https://mattid.no/

• Hyttemarkedet
• https://www.trysilmatle

veranse.no/

• Sukkeravgift
• https://gottekungen.se/

• http://www.godteributi
kk.com/

• Matsvinn
• https://no.matsmart.com/

• https://toogoodtogo.no/no

• Fastfood
• https://www.peppes.no

• https://www.dolly.no/

• Platforms
• https://www.foodora.com/

• https://wolt.com/


