Framtidstro: Anette @veraas (t.v.) og Birgitte Fosshaug
vil satse p& landbruket. De mener at gkonomien i
landbruket ma bli bedre. FOTO: OLAV SKIEGSTAD

Hva mgter de
som satser?

Bondeorganisasjonene er aktive i
forkant av arets landbruksoppgjor.
SRS samtidig som landbruksminister
Sylvi Listhaug (Frp) sonderer det politiske landskapet
for & finne stgttespillere for sine tanker mobiliserer
bondenringa. Arets oppg]or blir en test for begge
parter. Regjeringen er p4 kollisjon med nzringa. De
gnsker a redusere overfgringene og tollsatsene. Samt
legge til rette for stgrre driftsenheter. Bondeorganisa-
sjonene er bekymret for hva dette vil gjore med
rekrutteringa. Hvordan kan man kombinere gnsket
om en gkt rasjonalisering med nyrekruttering?

En undersgkelse som Norstat har gjennomfgrt for
Norges Bygdeung-

domslag viser at land-

bruket har sterk stgtte «Bg ’:’ dene

pa Vestlandet. Undersg- fOl’ tjener en
kelsen viser at 65 prosent fa ktabasert

av innbyggeren oppgir at debatt - ikke

de er stolte av norsk : A
landbruk. Undersokelsen ~ @nkelthistorier»
brukes i en kampanje for

a fa flere unge til a stase

pa naringa. Sett med lokale gyne er landbruksopp-
gjoret interessant. Neeringa utgjor mange arbeids-
plasser i Romsdal. I Vestnes kommune for eksempel
utgjer nzringa alene over 1oo arsverk. I tillegg
kommer matvareindustrien som er avhengig av
ravaretilgang. Pa landsbasis er nesten 48 000 sysselsatt
imatvareindustrien.

For bgndene hjelper det lite med klapp pa skuldra
dersom det ikke samtidig betyr gkte inntekter. For
begge parter blir det krevende forhandlinger. Forha-
pentligvis blir det fakta som legges til grunn, ikke
enkelthistorier og kritikk mot en ideologi. I debatter
har Listhaug hatt en tendens til & trekke fram enkelt-
eksempler for a tydeliggjpre hva slags endringer hun
tror pa. Dersom man skal endre et stgrre system kan
man ikke basere det pa eksempler aleine. Tbunnen ma
det ligge fakta. Og en apen kommunikasjon om hva

som blir konsekvensene. Det fort]ener bendene, 1kke
minst de unge som gnsker seg inn i neringa.
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Kortreist mat

OMSDALS BUDSTIKKE /4 -
Far ros for varme hvetebrgd - men

God pa bunn: Kristin Heggdal og Fole Godt lager bakevarer
pa tradisjonsrik mate og med suksess. Rugbrgd og kanel-

snurrer er kundenes favoritter.

Alle jubler for kort-
reist mat, men hvorfor
tjener ingen penger pa
det?

0DD ROAR LANGE
odd.roar.lange@r-b.no

MOLDE: Bpndene jubler over spise-
steder som vil selge og servere
kortreist handverksmat. Men
utsalgsstedene sliter med & fa
lpnnsomhet ut av kortreist mat.
—Ca 10 prosent av det vi selger
er «kortreist kvalitetsmat». Men,
det er umulig 4 fa lpnnsomhet ut
av dette. Det er bare til pynt, sier
innehaver av Den Gode Smak pa
Moldetorget, Ellen Espeland.

Bestselgere. — Av kortreiste
produkt selger vi mest av ost fra
Avdem, Gangstad og Tingvoll,
samt sjokolade fra Trondheim og
Geiranger. Men, nar det gjelder
produkt fra garder s ma vi ofte,
og pa grunn av pris, velge fra
garder pa New Zealand, i Italia og
England. De har stgrre volum pa
gardsmatproduksjonen og
dermed bedre lonnsomhet.
Norske garder ma gke effektivi-
teten og produksjonen, sier Ellen
Espeland.

Bondevenner. I gir ble hun,
sammen med Kristin Heggdal pa
Fole Godet, Jarle Sanden pa Roms-
dalsmuseet, Kirsti Pernille Indre-
eide, prosjektleder kortreist mat/
gronn matglede/gkologisk mat
hos Fylkesmannen og Marius
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Amundsen og Hilde Bjgrsvik ved
Coop Mega i Molde utnevnt til
Bondevenner av Mgre og Romsdal
Bondelag.

—Mange ¢nsker 4 betale noen
kroner ekstra for lokalprodusert
mat. Men nar det narmer seg
100-lappen sa bli folk mer og mer
prisbevisst, sier Espeland.

For oss er Coop Mega en stor
konkurrent. De selger i store
volum og kan dermed ha lavere
priser.

Lavpris best. — Vi opplever at
kundene sier at de vil ha lokale og
skologiske vare, men dersom
prisen er hegere enn ellers sa
velger ed tradisjonelle varer, sier
Hilde Bjorsvik og Coop Mega
Molde.

— Visliter veldig med  fa lgnn-
somhet i produkt bakt pd mel
fralokale produsenter. Og skal vi
ha gkologiske produkt s er det
enda vanskeligere, sier Kristin
Heggdal.

Talmodighet. — Men vi mi
vare talmodige. Det selges mer av
slike produkt na enn for, og det er
viktig at vi ikke gir oss. En vakker
dag si kommer dette til a bli
ekstra etterspurt. Og da ma vi ha
varene klare. Det er ogsa viktig
for bpndene vére.

- Er det viktig ndr det er sd
smé volum?

—Volumet gker —og jeg tror det
blir enda viktigere i tida som
kommer. Nir vi dpner i nye
lokaler i Outzengérden i Molde
den 15. oktober haper jeg at dette
blir enda mer verdsatt av
kundene, sier Heggdal.

gir smuler i kassa

det er langreist som er lgnnsomt for utsalgsstedene
W, W—

Pnses. Kortrexst—mat—selgerne Iovpnses for engas;ementet Men sliter med & kunne ta rett pris slik at det gar penger i kassa. Kristin Heggdal, Hilde Bjgrsvik, Marius Amundsen, Jarle Sanden, Kirsti Pernllle

Indreeide og Ellen Espeland ble i gar utnevnt til Bondevenner.
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