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Strategi- og arbeidsplan 2010 
Visjon: Vi får Nord-Trøndelag til å gro!

Hovedmål 2015:

· Være ledende i utviklingen av Nordtrøndersk landbruk
· Være Nord-Trønderbondens viktigste redskap i arbeidet for bedre økonomi og rammevilkår
· Utfordre bøndene i Nord-Trøndelag til å utvikle egne ressurser på gården og i bygda
Organisasjonsmål:

I 2010: Tøffere i formen 

I 2015: Nordtrønder som leder i Norges Bondelag
Strategi:

· Organisasjonsutvikling

· Sikre bedre økonomi og gode langsiktige rammevilkår

· Utnytte mulighetene innen miljø, klima og energi

· Utvikle landbruket i Nord-Trøndelag
	Strategi: Organisasjonsutvikling 

	Suksessfaktor 
	Beskrivelse 
	Tiltak

	100% oppmøte
på årsmøte
	Tillitsvalgte mener det positivt å møte opp på arrangement i regi Nord-Trøndelag Bondelag.

Årsmøtet ansees som den viktigste arenaen for drøfting av landbrukspolitiske spørsmål i Nord-Trøndelag.
	· Godt program, med innledere med innflytelse

· God kontakt med lokallagene gjennom året

	Kontakt med kommunene i 
alle lokallagene
	Alle lokallagslederne har et godt kontaktnett 
opp mot kommuneledelsen, og det er naturlig 
for kommunepolitikerne å rådføre seg med lokallagslederne.
	· Invitere lokalpolitikere på regionmøtene.

	God kontakt med styret/adm.  og lokallagene gjennom året
	Lokallagslederen skal føle tilhørighet til Nord-Trøndelag Bondelag og føle at det lett å ta kontakt. 
	· Telefonkontakt

· Hjemmeside

· Delta på møter

	 6 000 medlemmer
 i 2015
	Etter økning i medlemstallet fra 2003 til 2007, har vi hatt to år med nedgang i medlemstallet. Medlemstallet er et signal på at vi er til for medlemmene, at vi jobber med de riktige sakene og at vi er synlige. Verveutvalget klarer å sette medlemsverving på dagsorden i lokallagene. 
	· Synlig i media

· Skape arenaer for diskusjon av landbrukspolitikk

· Vervekampanje rettet mot aktive bønder.


	Strategi: Sikre bedre økonomi og gode og langsiktige rammevilkår 

	Suksessfaktor 
	Beskrivelse 
	Tiltak

	Bedre økonomi
	Gjennomslag i jordbruksforhandlingene.
	· God kontakt med politikerne

· Bygge allianser

	Stor oppslutning om selvforsyningsgrad
	Det norske folk vil ha norsk mat. Den norske befolkning og politiske partier har selv-

forsyning som mål.

Forståelse for nasjonal matproduksjon.
	· Tett kontakt med fylkes og stortingspolitikere

· Kontakt og informasjon til forbrukerne

· Økt sporbarhet på matvarene

	Redusert gjennomsnittsalder
 på aktive brukere
	Ungdom ser mulighet i å gå inn i matproduk-

sjon. Det er framtidsutsikter i matproduksjon. 
	· Positiv omtale av landbruket i media

· Styrke og forbedre ungdomssatsingen

· Utdanning

	Beholde makta i verdikjeden
	Forhandlingsstyrke på råvaren
	· Utvikle kommunikasjonen rundt samvirke, rettet mot bønder

· Økt sporbarhet på matvarene

· Kontakt og informasjon til forbrukerne


	Strategi: Utnytte mulighetene innen miljø, klima og energi 

	Suksessfaktor 
	Beskrivelse
	Tiltak

	Landbruket er en del av løsningen
	Kunnskapsheving: Studieturer, seminarer, kurs, forskning, 
pilotanlegg 
	· Fokusere på agronomi, gjødsellager og 
· grøfting


	Strategi: Utvikle landbruket i Nord-Trøndelag 

	Suksessfaktor 
	Beskrivelse 
	Tiltak

	Øke matproduksjonen
	Det er behov for økt matproduksjon i verden og Norge. Matproduksjonen i Nord-Trøndelag har økt.
	· Arbeide for en produktiv landbrukspolitikk

	Befeste Inn på tunet som
næring
	Synliggjør næringspotensialet ovenfor bøndene. Bedre kjennskap til næringen blant etterspørrere; kommunene, NAV, helsevesen.   
	· Videreutvikle arbeidet i Inn På Tunet utvalget

	Økt reiselivsaktivitet knyttet 
til nordtrønderske gårdsbruk
	Økt tilbud av landbruksbaserte reiselivsaktører.

Reiselivsnæringa ser på landbruksbasert reiseliv som en strategisk samarbeidspartner.
	· Økt kontakt med reiselivsorganisasjonene


